Califique su
punto de venta

ON E5 UMA SUMA DE FACTORES, MUCHDS DE LOS CUA
ESTOS LE SON PRO

|_ L
ES FETALR " b -'-'\-! ¥ ER SHl CASF
LE STAN INTERRELACIONADOS, EN SU CASO JE

05 A 5U NEGOCIO? jANALICELDS!

Tonatiuh Suaruz-Mear'.ﬂx_,- -

L kN qQuee Caild Frubns bene sus parficularcackes. e
GOCRD: wn Bueh producio, dingido 3 decir, ko que para adgunos nichas o5 desaabde
macada propedsd & L venta en un lu Para olnos na

gar Moeubie para su chenteda. La ublicacidn es Fara wimplificar a eleccion de local cornercia
un punto esenosd para que tricnlen by em al ermprendedor presentames una tabla de eva
Presas Que Reiben 3 Sus compradores wation, elaborada con cvterios que pueden

ahora bien, la ocalzacion deal o5 b suma APICHrSE o Qircd QU 3 SU ver enaloban ok

hé und sene de faciones, muchos de el e, como son e de aimentos pregaradons

Iemelacionados. Asimismo, hay que re 3 b dbarca, por sfemplo, fondas. comeda o

| T  ~’ ' "”'"lllnnmlhlIl"i".

- M Ly
"r"{.x-h Y

especial




ra Bovar v comeda rageda— a8l on-
T £ e SRETETTEOS D DIEDeachors

Lirmpieza (lavancenas, inioredas.
sastrerias, eic), belleza (estdticas,
tendas de articubos para el nicho,
etch; serions de reparacedn para ol
I'||)|.}.]r (Crpintinia, plombrid, obdc-
trcTtasy s para casa v ofice-
ma (papeleria, tapaleris, frrstirial
V SEMADI0S autDmoinces (mecani-
o0, autoboutique]

Cada concepio tiene tred posibili-
dackes de clasficacion por giro (por
ejemplo, alto, medeo v bapo), y para
cack una de eflas, se ofrede un va-
lor, Andbe 3 caliacaln que k@ 0o-
reespntda 3 [ ulicaotn, segin sus
cuahdades, 4 W g de o5 ontenos
que & Conismuacn e PresEnLan

Que aspectos
debe considerar
Y COmo
calificarlos
1. FACTORES DE EXITO REGIMIMALES
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Velocidad de hasta 40 m 2/ hr
Formatos de 1.27, 1.64 y 2.23 mts.
Mis de 3 afos de duracién en exterior

Tecnologia de impresidn DaD
piezo-eléctrico
inyeccibn de tinta

Tinta curada al UV

Opcitn para colores (M, Y,K)
Resolucion de 300 DPIs
Velocidad de 900 m2/hr
Ancho maximo de la bobina 65 cm
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Tinta solvente y Eco-solvente
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La Asociacidn Mexicana de Agencias de In-
vestigacidn de Marcados, AMAL establece co-
mo oficial la dasificacidn de seis niveles, AB,
C+, C, D=+, Dy E. 5i %o cuenta con efla podrd
asoCiarse AB y C+, como alio, C y De como
miedio, ¥ D y E como baje, Ahora bien, s no
se teng dicha clasificacdn para ol punto, e
poddn seguar Criterios minamos, digamos

Awta, En este nivel estbn todas las colonias
donde viven familias de ingresos ales, los je-
fies de familia trabajan normalmente como di-
FECIRGS O BN Negocios propios. Las casas o de-
partamentos tienen acabados de lujo, siempre
T eS1AConamEnto ¥ s autos 5on mode-
les recientes y lujosos.

MEDio. Aqui s¢ encuentran as colonias don-
de wive gente oon sus necesidades bdsicas re-
suedtas (abmentacion, salud, educacion, diver-
0n), Mo viven con lujo. Habitualmente tienen
uno o dos autes de menos de 10 afos de an-
tighedad. Los edifioos pueden ser nuevos,
aungue también pueden requerir reparacio-
NS, BN DCASIONSS WMParanies.

Bao, En este apanado se encuentran las co-
lanias donde kas familias no tenen resueltas ni
Siquiera sus necesadades basicas.

3. Esrrcaizacion. Es la principal actrvidad gque
se realiza en 3 zona, Algunas regiones son b-
scamente habsacionales; otras, aungue son re-
sdenciales, albergan comercios en las plantas
bajas o tenen una rona comercial; pars ello s
requient Que 3 cada cuadra haya al menas un
negoca. Ahora, una zona s& considera indus-
trial cuando no exisie ninguna venda,

4. Denvaoan posLaDoNaL. E5 L3 relacdn de po-
blacidn por superfice. Debe considerarse alta
fuando supera los 300 habitantes por hectanea,
media cuando va de 150 a 300 habitantes. por
hectirea y baa con menos de 150 personas
5. Dimsmoan cosEncal. E5 (5 relacin de nego-
cis par superficie. Se puede consderar alta

cuando hay mds de 15 negocios por cuadea,
medha de 5 a 15 y baga con menos de 5

E. Aroho reatomas. Es el nimern de personas
que en su caminar normal pueden ver & ne-
gocen, durante el tempo que esté abseno el
establecimienio,

7. Arom0 VEHRCULAR, Unicamente nos intere-
san los aulos expuestos al negocio, mientras
#ste se encuentra abierto. En una avenida de
rriuchos carmiles, por ejemplo, lo mejor es con-
uderar 50l bos aulos gue pasan en bos dos ca-
rrilps mas promimos.

8. Viewoooap, Esta vanable tene gque ver con b
anteraa (punto T) y su importancia radica en el
DEMPo en que &l regoco estd expuesto A las
personas que cinculan en automawles, A me-
nor velocidad de circulacin, mayors posibd-
dades de atraer a los autornowlistas al cormee.
tia. Consideraremos alta una velocidad de
mds de 60 kms por hora, media de 40 a 60
K por hora y baga 40 kms por hora o menos
9, Posicios EN LA Cuapma, . Se refiere al ndme-
1o di frentes que tiene un local. Bl triple frente,
AUNGUE N 5 MUy Comgn, ¢ da en pequefias
glanetas, cuadras completas, o bebn, esqunas
e al 3o truncadas se convienen en rectingu-
los. Esta posickn ofrece gran visibwidad, Cuan-
do decemos. “ a media cuadra”, considerands of
establecmiento que silo tiene un frente, aun-
que no esté a la mitad de la calle.

10. Vismuwoap, Es cuando un local es facil-
mente visto desde distintos lugares y distan-
cias. Ala vesibilidad wevia cuando un peathn
puede ver el local desde los 50 metros o mas;
média, cuando es percepiible desde los 20 a
S0 metros; baja, cuando se ve dnicamente si
se 2514 a 10 metros o menos de distancia, Una
parte de este factor depende de que haya
anuncios y toldos.

11. Estaconamsuro. Debido a la crecients
demanda de espacos de aparcamiento, este
factor & cada vez mds dificl de cubrir. Consie
deraremnos que of local tiene una alta daponi-
bilidad en esta varable cuando se encuentra
hegar a cualquier hora;, cuando el automaonilis-
13 batalla para encontras un sitio, o bien, de-
be recurric @ estacionamientos de paga se
conbdera dificimente disponible, mientras
que s calificard como casi nunca disponisle
cuanda en las horas de mayor demanda no se
entuentre lugar a una distencia razonable.
12, gt Anui también influye la calle en la
que s ubeca. Y pese a ser ef factor mds subje-
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14, PrISINGA OF COMPETIDORES, F

En Kircher apoyamos con hechos tu decision de
invertir en un nuevo negocio y te ofrecemos:

_ Formar parie de nuestro selecto grupo de distribuidones
riich T axclusivos

CERMNIE: CTANIC0, B LY T Inmejorable asguema de negocio con altos ingresos.

. r ’ . : : . Pronta recuperacion de la imvarsion inicial

tifacacio epios que de El respaldo de la empresa lider mundial en equipos de
limpieza
Alla tecnologia alemana de vanguardia
Apoyo publicitario,
Soporte técnico y relacciones onginales a nivel
nacional

Tu también, jexprésate con Karcher!
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Siempre queda bien contigo
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